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Conheca as cinco marcas vencedoras do Top Destaques Regionais 2025

= Lorenzetti ganha pela 12 vez no Sudeste, com 51% das mengoes dos moradores da regiao
= Neste ano, pesquisa Folha Top of Mind chega a sua 352 edigao
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Renata Moura

NATAL (RN) Margarina, cachaca, arroz, leite e chuveiro elétrico. Em cada regido do pais, marcas de produtos de

diferentes categorias foram as mais lembradas pelos consumidores brasileiros. Ha 16 edicdes, o Top Destaques

Regionais premia as empresas que registram a maior diferenca entre o percentual geral de citacdes ao Datafolhae o
obtido em cada regiao do Brasil.

"Muitas marcas tém raizes regionais e estao ha décadas em determinada localidade. Muitas sao de produtos que fazem
parte do dia a dia e sio comprados com frequeéncia, o que reforca a lembranca espontanea do publico", explica William

Pereira, chefe do departamento de economia da UFRN (Universidade Federal do Rio Grande do Norte).

Naima Almeida

"A Folha Top of Mind capta ndo apenas habitos de consumo mas também reflexos das transformacoes econdmicas e

produtivas em curso", ressalta o professor.

Neste ano, pela primeira vez, a marca de chuveiros Lorenzetti conquistou o troféu de destaque no Sudeste. Ja a
margarina Primor, que estava acostumada a ocupar a lideranca na categoria do Nordeste, venceu de forma inédita

também na regido Norte.

Completando o podio nordestino esta a cachaca Pitu. No Centro-Oeste, o titulo ficou com o arroz Cristal e, no Sul, com

o leite Tirol.



Na opinido de Marcos Machado, professor da FIA Business School, a forca das marcas regionais esta ligada ao vinculo

com a identidade local e ao uso cotidiano, que gera lacos afetivos. "Ha também o fato de essas marcas conhecerem

profundamente as peculiaridades dos canais de distribuicao da regidao", ele conta.

Machado lembra que margens apertadas e altos custos de comunicacdo tornam dificil para marcas nacionais

manterem o mesmo nivel de resultado em diferentes regioes, o que também favorece empresas regionais, mais

adaptaveis ao contexto competitivo local.

"Fazendo uma analogia com uma guerra, seria [para marcas nacionais] como ter que se dividir em varias frentes de

batalha, contra varios exércitos diferentes em terrenos também diferentes, bem conhecidos pelos oponentes", afirma

0 académico.
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Peca publicitaria da Tirol que destaca o leite da marca Divulgacao

NORTE

Pela primeira vez, a Primor reina absoluta no Norte. Entre as margarinas, ela foi lembrada por 31% dos entrevistados

pelo Datafolha na regidao —em nivel nacional, foram 10% das mencoes.

O resultado € fruto dos maiores investimentos na presenca da marca na regido, segundo Tannia Fukuda Bruno,

diretora de marketing da Seara Alimentos, dona da Primor.

"Ao longo dos ultimos dois anos, trabalhamos na construcio de uma linguagem proxima ao publico local, valorizando
a cultura, as tradicOes e as receitas tipicas da regido", ela explica. "Assim, fortalecemos a conexao da marca com o

consumidor.”

A empresa também desenvolveu conteudos especificos para esse publico e estabeleceu colaboracées com

influenciadores, formadores de opinido e veiculos de comunicacao locais, conta a diretora de marketing.

"Estamos continuamente atentos a oportunidades de atuacao e fortalecimento da presenca da marca em datas de

grande relevancia regional”, diz a executiva, destacando como maior exemplo o Cirio de Nazare, em Belem.
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NORDESTE

Ha duas edicodes, Primor e Pitu dividem o Top Nordeste. A marca de margarina foi mencionada por 26% dos ouvidos na
regido, contra 10% no ambito nacional. Ja a fabricante de cachaca foi a mais lembrada por 27% dos nordestinos e teve

10% da citacéo geral.

Neste ano, a Primor reforcou a presenca em festividades juninas na regiao, com o conceito "Faz Gosto Viver o Sdo Joao
com Vocé". Na pernambucana Caruaru, patrocinou a producao de simbolos da gastronomia local, como o maior pe de

moleque do mundo, com 20 metros de comprimento e 2,5 toneladas.

A participacdo em eventos tradicionais também faz parte da estratégia da Pitu."Nossa prioridade ¢ estar onde o nosso
publico esta. Investimos em festejos populares e em acdes em que consigamos nos conectar aos consumidores”, diz

Eduarda Ferrer, gerente de marketing.

Fundada ha 87 anos em Vitéria de Santo Antio (PE), a fabricante de cachaca tem investido na ampliacdo do portfélio
com lancamentos que trazem bebidas mais leves e suaves, com teor alcoodlico mais baixo, e traca planos de ampliacao

para outras regioes.

"Estamos em um momento importante de expansao de mercado, buscando crescimento nos estados do Centro-Oeste,
Sudeste e Sul do Brasil", diz a executiva. "Sabemos da necessidade de seguir nos reinventando, conquistando novos

publicos, nos adaptando as mudancas do mercado", completa.

A Pitu também ja esta presente em todos os continentes, segundo Ferrer. Desde os anos 1980, os Estados Unidos
absorvem parte das exportacdes da empresa e, por isso, a estratégia atual da companhia inclui se adaptar as novas

tarifas do governo de Donald Trump.

SUL

Fundada em 1974 em Treze Tilias (SC), a Tirol chega a sua quinta vitéria como um destaque regional na Folha Top of
Mind. Nacionalmente, 4% dos entrevistados citaram a marca na categoria Leite. No Sul, ela teve 26% das respostas, seis

pontos a mais que em 2024.

Presenca regional historica, comunicacio e inovacio sio os fatores que explicam o bom desempenho da empresa,

segundo Rodnei Guariza, gerente de marketing da Tirol.

No YouTube e no Instagram, videos que ensinam receitas com ingredientes da marca chegam a alcancar milhoes de
visualizacoes. As campanhas contam com o chef de cozinha Henrique Fogaca, ex-jurado do MasterChef Brasil, o chef

italiano Giuseppe Gerundino e a jornalista e apresentadora Cris Flores.

"A combinacdo de conteudo digital e presenca fisica, na distribuicéo, € essencial para colocar o leite na mente do

consumidor brasileiro”, destaca Guariza.

Entre os ultimos lancamentos da Tirol esta a linha de leites BioCiclos, que inclui uma versao com 70 gramas de
proteina por litro, além de produtos enriquecidos com vitaminas e minerais, com opc¢odes especificas para criancas,

adultos e idosos.

CENTRO-OESTE

Campeado pela segunda vez na regiao, o arroz Cristal foi mencionado por 36% dos entrevistados pelo Datafolha no

Centro-Oeste. Em ambito nacional, atingiu 3% de lembranca.

"Esse reconhecimento € resultado de uma combinacio poderosa entre a tradicio solida, a presenca consistente na
midia e um portfolio de qualidade", afirma Rosenwal Ferreira, CEO da RR Comunicacdo para Negocios, agéncia que

atende a Cristal Alimentos.

A companhia, fundada em 1956 em Tesouro (MT), esta sediada em Aparecida de Goidnia (GO). Desde os anos 1980,

mantém comunicacdo continua na TV e no radio, conta Ferreira.

Hoje, com presenca nas redes sociais, a Cristal reune mais de 100 mil inscritos no seu canal no YouTube e tem as

atrizes Regina e Gabriela Duarte, mée e filha, como rostos das suas campanhas publicitarias.

Além do arroz, seu carro-chefe, tem no portfélio produtos como feijao, massas, biscoitos, acucar, farinha de trigo e

oleo. A producao € comercializada no Centro-Oeste e em parte do Sudeste, do Norte e do Nordeste.

"A expansao segue de forma continua e com logistica propria", ressalta Ferreira. "O foco da empresa € consolidar a

presenca em estados onde ela ja atua e ampliar de maneira gradual o mix de produtos."



SUDESTE

Pioneira no segmento de chuveiros elétricos no Brasil, a Lorenzetti estreia no Top Regido Sudeste, com 51% das

citacoes dos moradores da regiao. Nacionalmente, teve indice de 35%.

Segundo Paulo Galina, gerente de marketing da Lorenzetti, o resultado reflete a capacidade da empresa de se manter

proxima do consumidor, aliando tradicdo e inovacdo continua na trajetoria iniciada ha mais de cem anos.
Nacionalmente, a marca € a unica vencedora do Top Chuveiro Elétrico, com dez conquistas em dez edicoes.

"A Lorenzetti sempre manteve mentalidade moderna e visionaria, antecipando-se aos movimentos e as
transformacdes do mercado", afirma Galina. "Nossos produtos estio em todas as regioes do Brasil e em diferentes

canais de vendas, o que contribui para fixar a marca na lembranca dos consumidores."

A companhia esta presente em 70 mil pontos de venda no mercado brasileiro. No exterior chega a 45 paises. "O

chuveiro elétrico € como uma jabuticaba, um produto tipicamente tropical para além da nossa fronteira", diz.
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