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Um simbolo para chamar de meu. 8/

Saiba como usar uma logomarca
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Simbolos servem para atrair o consumidor e comunicar
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Imagine entrar em um supermercado € encontrar todos os produtos s
( : ) com a mesma embalagem. A iinica diferenciacio na face das caixas e
| latas seria o nome do produto, como leite, sabdo e fésforo. Se essa I
experiéncia acontecesse, com certeza o consumidor ficaria
completamente perdido. [i’d/ MAIS LIDAS
Aonga, ojacarée o

absurdo ) ) ) = Restaurantes
A identidade visual de uma marca serve exatamente para facilitar a 1 correm atrds de
vida de quem compra. A partir das logomarcas, o consumidor P’]‘;d”rli“[d“de para
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consegue identificar sua marca preferida e reconhecer seu valor,
associando significados, lembrancas e experiéncias.

Vem ai uma "danga
2 de cadeiras” no

‘Ao mesmo tempo, as marcas usam simbolos para expressar seu varejo. E a crise

posicionamento e se diferenciar dos concorrentes”, afirma Rodrigo

Posilo Facesp/ACSP - Puga, sdcio da consultoria TopBrands.
Nao repetir erros do Sucessdo precoce
passado ; leva pai ¢ filho a
VEJA TAMBEM: Saiba como usar patrocinios para construir a triplicar rede de
. lojas
imagem de uma marca !
Ha diferentes formatos e aplicacio de simbolos. A Coca-Cola, por 5 atitudes para
. n . . . i . cortar custos sem
exemplo, aposta ha décadas em uma tipologia exclusiva — o classico

perder desempenho
nome com fontes curvilineas.

Devagar com o andor Outr Ttan . - d anto d Controle da
utras marcas, como o Itau, se apropriam de um conjunto de cores. produtividade na
Todas as pecas publicitarias e fachadas de agéncias possuem a palma da médo

predominancia da cor laranja e detalhes em azul

A associacio da marca com as cores € t3o forte que caso outro

<)

A entrevista de Temer

banco replique a mesma paleta de cor, provavelmente, ira sofrer
represilias do préprio publico.

Ha também marcas que se valem de icones. Um exemplo duradouro
€ a Nestlé, que ha mais de um século utiliza como simbolo uma
familia de passaros dentro de um ninho. Neste caso, a marca entrega

por meio da imagem um significado de conforto e protecao do lar.

Por outro lado, ha alguns conceitos que ja foram tendéncias e que
Casamentos e pactos. -
atualmente estio em desuso.

“E o caso de sombras e elipses, como o icone do Internet Explorer,
que visava mostrar modernidade”, exemplifica Gustavo Guimaries,
designer sécio da G8, especializada no desenvolvimento de
logomarcas.

Conheca algumas marcas que mudaram suas logomarcas e descubra
O crowdfunding pode o que esta por tras da transformacao.
destravar as MPEs

NOVO POSICIONAMENTO, NOVO SIMBOLO
A francesa Saint-Gobain foi fundada em 1665. Hoje, o grupo retine

diversas marcas no Brasil, como a industria de telhas Brasilit e a
varejista Telhanorte.



A partir de 2010, a Saint-Gobain iniciou uma reformulacao de seu
posicionamento estratégico. A intencdo era adequar os produtos as

novas demandas do século 21, como sustentabilidade.

A empresa também desejava se aproximar do consumidor final, uma
vez que também oferece produtos de conforto € bem estar além de
materiais usados em construcdo pesada - o vasto portfolio de
produtos era uma vantagem competitiva que estava sendo
subaproveitada.

O novo posicionamento exigiu que a marca alterasse sua classica

logomarca, que perdurou nos ultimos 40 anos.

“A apresentamos uma nova interpretacio da ‘ponte”, que €
complementada por um horizonte (skyline) com cores vibrantes”,
afirma Adriana Rillo, diretora corporativa de Recursos Humanos e
Comunicacdo da Saint-Gobain para o Brasil, Argentina e Chile.
“Agora, ha uma conexao mais emocional com os piblicos e
demonstra a presenca da Saint-Gobain como marca corporativa na

vida diaria das pessoas”
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REVITALIZAC.ED BASEADA EM PESQUISA

A Itaipava esta prestes a se tornar a terceira cerveja mais consumida
no Brasil - de acordo com expectativas da prépria fabricante.

Desenvolvida em Petrépolis, na regido serrana do Rio de Janeiro
também conhecida como Cidade Imperial, devido ter sido sede da
casa de campo da Familia Real no século 19, a Itaipava tem como
simbolo uma coroa.

Recentemente, o simbolo foi revitalizado. De acordo com Eliana
Cassandre, gerente de propaganda do Grupo Petropolis, detentor da
Itaipava, a mudanca na embalagem foi realizada para trazer mais
contemporaneidade e personalidade 4 marca.

O projeto de revitalizacao teve inicio em janeiro de 2015. Foi
consultada tanto sua equipe interna quanto parceiros, como
revendedores e varejistas, para identificar as demandas de seu

publico-alvo, além da personalidade que ele concedia a Itaipava.

A pesquisa gerou diversas ideias, refinadas em dois conceitos
testados junto aos consumidores em pesquisas quantitativas e
qualitativas.

Nessa fase, a [talpava utilizou metodologias de neurociéncia, que
avalia como o cérebro reage a estimulos sensoriais e analisa a
conexdo emocional € o impacto da mensagem na memdria, como
lembrancas associadas 3 imagem da marea.

Atualmente, o projeto de revitalizacido estd em sua nona fase. Nas
proximas etapas serio desenvolvidas identidade visual para as
submarcas, como Premium e Malzbier, e outros pontos de contato
com o consumidor, como material de merchandising.

“A nova postura da marca, refletida em sua nova embalagem, dara
mais forca para que o consumidor possa escolher Itaipava e se
orgulhar disso”, afirma Eliana.



