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Anunciantes SABMiller aceitou proposta da AB InBev e deve ser comprada por USs 109 bilhoes; empresas aguardam orgdos reguladores

Aquisicao fortalece n2 1 de cervejas

por Vinicius Novaes

SABMiller, segunda da lista
mundial no que diz respeito
a cervejas e proprietaria de mar-
cas como Peroni, Grolsh e Pilsner
- Urquell, aceitou a quarta e ultima
- proposta feita pela AB InBev, li-
. der do segmento cervejeiro, na
semana passada e serd comprada
por USs 109 bilhoes. Essa é con-
| siderada uma das maiores transa-
¢oes da histoéria. 3
O grupo, que é sediado em
*Londres, explicou que o conselho
da empresa chegou a um acordo
com a AB InBev, segundo o qual
a empresa nimero um do mundo
pagaréd por acao da SABMiller £
* 44, o que eleva o valor da com-
panhia britanica a £ 71,2 bilhoes
(USs 109 bilhoes). Com a com-
' pra, a AB InBev abre caminho na
Africa, particularmente na Africa
do Sul, onde a SABMiller surgi
héa mais de 100 anos. :
No entanto, se ao valor da com-
pra for adicionada a divida do
grupo, a SABMiller fica avaliada
em quase £ 8o bilhoes. O conse-
lho de administracao da SABMil-
ler destacou, por meio de nota,
que o preco de compra representa
uma valorizagao de 50% na com-
paracao com a cotacao do titulo
em 14 de setembro, antes dos bo-

atos sobre uma Oferta Publica de -

-Aquisicao (OPA) que elevaram o
preco. Para obter o acordo, a AB
InBev teve de aumentar quatro
vezes sua oferta, informou o Con-
selho em um comunicado.

Para a transacao ser concre-
tizada, as empresas precisam
aguardar a autorizacao dos or-
gaos reguladores. Para isso ocor-
rer, tudo precisa estar de acordo
com as leis de mercado. A uniao
das duas empresas forma um gru-
po avaliado em USs 245 bilhoes,
o que deixaria ainda mais para
tras as atuais terceira e quarta

colocadas: a holandesa Heineken
e a dinamarquesa Carlsberg, res-
pectivamente.

No Brasil, a SABMiller pos-
sui uma parceria com o Grupo
Petrépolis, que é o responsavel
pela producao e distribuicdo da
cerveja no pafs. Apés o antincio
de compra da marca pela AB In-
Bev, o Grupo Petrépolis nao quis
comentar o assunto.

O crescimento da AB InBev
tem sido norteado em aquisicoes
desde que foi formada por meio de
uma série de compras que foram

lideradas pela 3G, pertencente a
Jorge Paulo Lemann, Marcel Tel-
les e Carlos Alberto Sicupira. A 3G
controla, indiretamente, a brasilei-
ra Ambev.

Ja o Altria Group é o maior
acionista da SABMiller, com 27%
das agoes. A familia de Alejandro
Santo Domingo, por sua vez, é do-
na de 14% da SABMiller. O grupo
afirmou, em nota divulgada na
semana passada, estar satisfeito
com a noticia de que a cervejaria
estd inclinada a aceitar a nova
oferta da Anheuser-Busch InBev.
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SABMiller é a segunda no ranking mundial das cervejas e proprietdria de marcas como Peroni, Grolsh e Pilsner Urquell

BRANDING
Marcos Machado, sécio-diretor da
Top Brands, afirmou que o primei-

Divulgagdo

cinios globais”, diz. “Além disso, a

AB Inbev se torna um importante

player no segmento de comunica-

10 passo, apds a aquisicao ser con-

cretizada, é o reposicionamento

da marca. “E necessario fazer um
reposicionamento _porque _eram
marcas_gue concorriam_e, agora
sdo complementares”, explica.
Ainda de acordo com o espe-
cialista, outra mudanca que de-
verd ocorrer é na drea da comu-
nicacao. “‘Com a compra, outra
mudanca_nesse _quadro_poderda
ser a inclusao da marca em patro-

cao”, enfatiza Marcos Machado.
Professor da ESPM e especia-

lista em branding, Marcos Be-
dendo afirmou que é necessario
fazer um alinhamento global do
portfélio da AB InBev.

No Brasil, para o especialista, o
desafio da companhia serd gran-
de. “Hoje, o mercado brasileiro é
povoado pelas marcas da AmBev
e serd preciso encontrar um espa-
co para readequd-la por aqui”, diz.

AQUISICOES HISTORICAS
A aquisicao da SABMiller pela
AB Inbev entrou para a lista de
grandes compras ja feitas, como
a que foi realizada, por exemplo,
pelo grupo britanico de teleco-
municacoes Vodafone, que, em
1999, adquiriu a alema Mannes-
mann, por USs 172 bilhoes.
Outra transagao que chamou
bastante a atencdo foi realizada
em 2013. A propria Vodafone
vendeu 45% de sua participacao
na Verizon Wireless a gigante
americana das telecomunicacoes
Verizon, por US$ 130,1 bilhoes.
Em 2000, a norte-americana

. Time Warner anunciou uma fu-
* sao com a compatriota AOL por

USs 112,1 bilhoes, que foi sim-
bolo dos primeiros excessos das
empresas  ponto.com. As duas
empresas, no entanto, se separa-
ram em 2009.

A farmacéutica americana
Pfizer também estd no hall das
maiores transagoes da historia.
Ela adquiriu, no fim dos anos
1990, a rival Warner Lambert
por USs 111,8 bilhoes, incluin-
do a divida. A Pfizer se tornou
pouco depois a maior empresa
farmacéutica mundial.

A criacao da prépria Ambev
foi um marco importante, que
ocorreu entre 1999 e 2000, fruto
de uma alianca entre a Brahma e
a Antarctica. Com a uniao, a Am-
bev tornou-se titular de 55,1%
das agoes com direito a voto da
Brahma e de 88,1% das acoes
votantes da Antarctica, enquan-
to o Grupo Braco e a Fundacao
Zerrenner possuiam, respecti-
vamente, 76% e 24% das agoes
votantes da Ambev. Subsequen-
temente, os acionistas minorita-
rios da Antarctica (em setembro
de 1999) e da Brahma (em se-
tembro de 2000) trocaram suas
acoes da Antarctica e da Brahma
por acoes da Ambev, fazendo
com que ambas as companhias
se tornassem subsididrias inte-
grais da Ambev.



