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Para crescer, Mercedes apostara em carros ‘baratos’

Marca alema prepara hatch e seda com porte (e preco) de Civic, mas ‘popularizacdo’ pode ameacar glamour, alerta especialista

FELIPE NOBREGA
DE SAO PAULO

A partir de 2013, a Merce-
des dara vida a uma extensa
linha de veiculos médios, até
entdo inéditos na gama, co-
mo um hatch, um jipinho e
um seda do porte do Corolla.

Essa nova familia sera de-
rivada da plataforma do futu-
ro Classe B. O atual custa
R$ 97 mil e é o menor veiculo
damarcaavendano Brasil.

O crescimento dos merca-
dos emergentes, concentra-
dos em veiculos mais bara-
tos, baliza a nova estratégia

da montadora alema, conhe-
cida pela sofisticacao.

No Brasil, apesar de o seg-
mento de luxo (acima de
R$ 100 mil) ter fechado 2010
com recorde de vendas —140
mil unidades (4% dos empla-
camentos)—, o de veiculos
entre R$ 50 mil e R$ 100 mil é
cinco vezes maior. ,

No ano passado, a Merce-
des comercializou 8.017 au-
tomoveis no pais, enquantoa
BMW, que apostou em pro-
dutos mais acessiveis, como
o jipinho X1 (R$ 116 mil), so-
mou 8.517 emplacamentos e
passou aliderar o setor.

Mas nenhuma estratégia
parece tao ousada quanto a
da Audi, que lanca em marco
o pequeno A1 (R$ 90 mil) pa-
ra tentar duplicar as vendas.

Para Eduardo Muniz, pro-
fessor de gestao de marcas da
ESPM (Escola Superior de
Propaganda e Marketing),
lancar carros acessiveis co-
mo marcas sofisticadas € um
risco, se a comunicacao for
equivocada. “O produto deve
ser apresentado como uma
nova tendéncia, e nao dirigi-
do a uma classe social inte-
rior, como a Mercedes fez
comoClasseA,em1999.”
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