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Nome esquisito de cacha¢a ajuda a exportar "brasilidade”, diz

especialista

Matheus Lombardi
Do UOL Economia, em S3o Paulo

"Amansa Sogra", "Atras do Saco”, "Amansa Corno", "Kara de Pau", "Fruta rara” e "Kipresente" séo
apenas algumas das marcas de cachaga que trazem no nome a tradigdo popular da bebida. Os
nomes com duplo sentido fazem a alegria dos consumidores, apesar da dificuldade de prondncia
para 0s estrangeiros.

Conheg¢a marcas de cachagas brasileiras

A chegada de grandes eventos esportivos nos proximos anos e o crescimento da economia fazem
com gque a curiosidade internacional pela cultura do pais aumente. Para o especialista em marcas
da ESPM Jidlio Moreira, a cachaga € um dos produtos que mais podem beneficiar-se desse
momento.

"A bebida tem uma identificacdo muito forte com a regido onde ela é produzida. A teguila mexicana,
a vodca russa e o vinho francés sdo exemplos disso. A cachaca & um grande sindnimo de
brasilidade. As nossas marcas sdo muito valorizados |4 fora, mesmo que a pessoa ndo saiba o que
significa a palavra. O que vale mesmo é a gqualidade do produto e de onde ele vem”, declarou.

Fara o especialista, até agora outros paises aproveitaram melhor as oportunidades que tiveram para
divulgar as behidas tradicionais de cada continente.

"Temos exemplos claros de boas agdes de marketing. A cachaga ainda tem um longa caminho a
PEFCarrer para consequir chegar ao mesma patamar de bebidas de autras paises’, declarou.

Ha 20 anos, o empresario Delfino Golfita criou a maior rede de franquias especializada em cachaga
do pais, Agua Doce, hoje com mais de cem lojas. Para ele, a bebida carrega nos nomes e nos
sabores a histdria do povo brasileiro.

"& cachaga sempre sofreu no pais, desde a época dos escravos guando chegou a ser até mesmo
proibida para alguns. A marca de cada cachaga traz a histdria de lutas e conguistas da nossa
gente. O homem da roga tinha muito orgulho da cachaga gue produzia.Hoje, somos muito gratos a
esses bravos que criaram essa bebida maravilhosa", afirmou.



Expeortagdo cai, porém faturamento cresce

Apeszar de a cachaga brasileira enfrentar queda nas exportagdes em 2011, cerca de 22% de acordo
com o Ministério do Desenvolvimento, a inddstria do pais aposta nas bebidas consideradas
"premium"” para aumentar o faturamento. O grupo Ypidea, maior produtor de aguardente do Brasil,
inforrmou gque aumentou em 3% o faturamento com exportagdo nos guatro primeiros meses do ano.

"Ternos focado na linha de maior valor, com excelente gualidade de produgdo e também as
cachagas com sabor”, afirmou a diretora de exportagdo do grupo, Heloisa Telles.

As opgdes vendidas no exterior vdo da popular cachaga branca a bebidas envelhecidas por até seis
anos em barris de madeira nobre.

"Mos dltimos cinco anos, entramos em 20 paises com a bebida. J& estamos em lugares como
Srécia, China, Alemanha e Japdo. Temos também um gerente na Europa e patrocinamaos eventos
em outros continentes para levar 0 nome da marca”, disse .

Cachaga com jeito "gringo"

Apostando no mercado internacional, foi langada uma cachaga brasileira voltada para o exterior. A
marca "B" (que em inglés tem a mesma prondncia de "bee" e significa abelha) & uma cachaga
premium com mel e lim3o & com um teor alcodlico menar (cerca de 21%).

A empresa contratou urma agéncia internacional para elaborar 0 conceito da marca. A garrafa vem
da Franga, a cachaga é feita emn Minas Gerias e engarrafada em S&o Paulo.

Entre 0os sdcios da empresa, estd o piloto Melsinho Piguet, filho do tricampedo mundial de Fdrmula
1 Melson Piguet.

Seqgundo Eduardo Jorge, também proprietario da marca, a expectativa @ de que até o comego do
ano o produto ja esteja em mercados como Europa e Estados Unidos,

"Clueremas estar nos principais centros consumidores de bebida do mundo. Existe uma demanda
pela cachaga brasileira, e queremos aproveitar essa oportunidade. Os estrangeiros j& conhecem a
bebida. Queremos buscar um outro mercado e ndo concorrer com as grandes empresas brasileiras
gue ja estdo 14 fora"



