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BSB e TopBrands se unem em
gestao de marcas esportivas

Fabio Suzuki
fsuzuki®brasileconomico.com.br

As empresas Brunoro Sport Busi-
ness (BSB) e TopBrands viao
atuar em conjunto na gestio de
marcas ligadas ao segmento es-
portivo, um negocio cujas opor-
tunidades tém crescido muito
no pais por conta da Copa do
Mundo de Futebol 2014 e dos Jo-
gos Olimpicos 2016. A intencio
das companhias € oferecer ao
mercado um plano estratégico
eficiente, que alie as caracteristi-
cas da marea trabalhada a moda-
lidade esportiva que melhor se
enquadre 4 sua atuacio, e com
um plano de comunicacdo ade-
quado aos seus objetivos.

“Ndo havia uma ferramenta
de branding voltada para o es-
porte. O foco é entender o per-
fil da marca e como se posicio-
na para montar uma estratégia
sob medida™, afirma Ricardo
Hinrichesen, diretor de Novos
Negocios da BSB, ao comentar
que a prestacido de servicos sera
destinada para atletas, clubes,
entidades e até para empresas
de outros segmentos interessa-

das em investir no esporte. O me-
todo utilizado na parceria foi de-
nominado de “Sports Branding
Strategy-Action”, e o primeiro
projeto da iniciativa esta sendo
realizado para a Confederacio
Brasileira de Basquete (CBB).
“S30 visbes complementa-
res. A BSB com a expertise de
gestdo e nos com o conhecimen-
to em branding”, aponta Eduar-
do Muniz, sécio-diretor da con-
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Segundo ele, trabalhar com a
imagem de um produto ou em-
presa ligada a modalidades es-
portivas difere de todas as ou-
tras dreas pelo envolvimento
da paixio em qualquer disputa
esportiva.

“H4 uma diferenca no nivel
de vinculo e envolvimento que
estd muito acima de outros ne-
gocios e isso obriga a ter um pla-
nejamento mais cuidadoso”, co-

sultoria em marcas TopBrands.
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