Carta ao Leitor

A construcao d: credi bilidade
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passada, 41 anos de existéncia

/) — e com saude de ferro. Seus
sinais vitais. como vendas em bancas

e supermercados, assinaturas e paginas
publicitdrias, ndo sao menos do que
excelentes pelos mais rigorosos padroes

| internacionais. E também extraordindria

a forca da marca da revista, segundo
revelou a tiltima pesquisa Top Brands, feita

pela Associacdo Brasileira de Anunciantes
e pela Top Brands Consultoria € Gestdo de e -

‘Marcas. A pesquisa € realizada anualmente $. "::?j* .,
para avaliar o grau de lembranga, fidelidade % ©
e confianca dos consumidores brasileiros
em relacdo a diversos produtos e Servicos.
No universo geral pesquisado neste ano.
VEJA € a terceira marca mais lembrada,

& Quarenta e um anos
"8 Ao longo de sua
B crisiéncia. VEJA
& conguiston milhoes

Aeptan

com 44% de citacoes espontaneas, atras k.

apenas do Leite Moca e dos cartoes Visa. R

No segmento de revistas, VEJA nao tem N posicao de respeito

concorréncia. O indice somado da segunda, | pelo compromisso

terceira e quarta revistas mal chega | coma busca da verdade.

g% : o o integridade e a

metade do obtido por VEJA. Quando se W cpendonci

isolam os leitores de classe A, com renda

familiar acima de vinte saldrios minimos, VEJA vail muito bem’™. diz Marcos Machado.
| VEIJA atinge 57% na pesquisa de lembrangc: ' soclo-diretor da Top Brands. Nunca € demais

de marca. Isso significa que, salientar que uma revista semanal de

de cada dez brasileiros que estao no topo informacdo néo € propriamente um produto.

da piramide social, seis t€m a revista como Uma revista € um organismo vivo, com uma

referéncia principal em seu género. missdo e ponto de visia. VEJA tem

A pesquisa mostra, ainda, que VEJA um compromisso historico com a verdade

nao € apenas lembrada, mas sua marca ¢ a €lica, renovado a cada semana e

¢ evocada em um contexto altamente chancelado pela inteligéncia critica de seus

positivo que ressalta a qualidade editorial milhdes de leitores — e tem sua

¢ a credibilidade. “°O indice de forca de uma independencia material garantida por

marca ndo mede apenas a lembranca que ela milhares de anunciantes. VEJA se orﬂru]ha

suscita. Mede também o nimero de pessoas de ter chegado a essa posicdo de inconteste

que se Eosici{)nam integralmente ao lado da lideranca. e nela se mantido, por ter como

marca, como seus defensores. Nesse aspecto objetivo permanente servir ao Brasil.
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