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Campanha

Um dos mais famosos slogans do mundo, o "Just do it", da Nike, esta
completando 25 anos. Criado pelo publicitdrio Dan Wieden, fundador da
agéncia americana Wieden+Kennedy, ele norteia as agdes da fabricante
de artigos esportivos, ao incentivar a superacdo dos limites. Para
comemorar a longevidade do slogan, a Wieden+Kennedy criou mais um
filme para a empresa. O incentivo, desta vez, € mais radical, com o
conceito de que, se vocé pratica algum esporte, por que ndo chegar ao
rendimento mais alto? Em um dos momentos do comercial, uma menina
que pratica ténis de mesa em sua casa, de repente, se vé jogando uma
partida profissional e depois se preparando para receber um saque da

Filme
Espaco para a criacdo Fundada neste ano pelo agente de fotografos
Fernando Machado, a Notorious Films esta gravando o seu primeiro
documentdrio, com o titulo Do P6 & Terra. O filme vai retratar mulheres do
Vale do Jequitinhonha, em Minas Gerais, e tem previsdo de langamento
para 2014. A empresa nasceu para realizar projetos de importantes
fotoégrafos de publicidade, como Mauricio Nahas, diretor do filme e
profissional que fez campanhas para as a é_r]gas Africa, Y&R e JWT.
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Concorréncia
Pdo de mel O grupo Pao de Aclcar vai exigir da empresa dona da sua
conta publicitdria que assuma a operacdo da sua agéncia interna, a PA
Publicidade, que deixara de existir e emprega 250 pessoas. Na
concorréncia pelo contrato, estdo Africa, AlmapBBDO, Havas,
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Novo socio para a Fischer 0O fundo de private equity Trindade
Investimentos comprou participacdo minoritaria na agéncia
Fischer&Friends, que era integralmente controlada pelo grupo Totalcom, de
Eduardo Fischer. Especializado em start-ups de tecnologia, o fundo tera
cerca de 25% da agéncia e de outras trés empresas de marketing da
holding Totalcom, que operam sob o nome de TOD - Total On Demand. No
ano passado, a japonesa Dentsu negociou, sem sucesso, a compra da
Fischer&Friends. Marcas

As mais prestigiadas A Assodacdo Brasileira de Anunciantes e a

TopBrands Consultoria de Branding anunciaram as marcas com maior
estague como as mals confiavels e prestigiadas de cada setor. Veja ao

lado:
Setor Marca com mais defensores
Banco Caixa 62%
Supermercado Big e Zaffari 65%
Plano de salide Bradesco Salde 47%
Telefonia movel Vivo 39%
Telefonia fixa GVT 36%
Automovel Volkswagen 60%
Aparelhodetevé  Samsung e Sony %
Bate-papo

Alessandre Siano, embaixador do Festival Latam of Media O executivo
Siano esta divulgando no Pais a realizacdo do festival que vai debater em
Miami, entre os dias 25 e 27 de setembro, o momento dos canais de midia
na América Latina. Ele fala sobre a importédncia dos departamentos de
midia, responsaveis dentro das agéncias pelo planejamento e
direcionamento das campanhas entre os diferentes veiculos de
comunicacao:
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Qual é a importancia da equipe de midia nas agéncias? Hoje ndo da para
fazer campanha sem uma area de midia integrada. N&o € possivel falar de
criacdo sem um planejamento de onde se vai publicar a acdo. Os
anunciantes se preocupam em acompanhar essa estratégia? Antes isso era
um tema tratado de forma secundaria nas empresas. Agora os clientes
pedem &s agéncias que expliquem os planos de midia para suas
campanhas. A relacdo com o consumidor também evoluiu? O consumidor
ndo € mais passivo. Ele interage e usa o computador como segunda tela,
para comentar as acfes. E mesmo o telefone passou a ser uma plataforma
de midia.

@ Cligue agui para ler a noticia direba da fonte
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